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Ma e un risultato?
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stellare? disastroso?



1- SEO Google
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G | - Milano (15%) - Firenze 30%)
O g e - Roma (13%) - Lucca (8%)
- Firenze (12%) - Pisa (6%)
- Napoli (3%) - Prato (s%)
Torino (3%) - Milano (4%)
' Bologna (2%) - Arezzo (3%)
Prato (2%) - Siena (3%)




2. - Mobile FIRST
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2. - Mobile FIRST
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3 - CRM (customer relationship management)
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I software per il CRM sono la trasposizione digital del
commesso o del barista che si ricordano il compleanno del
cliente, 1 suoi gusti e magari riescono anche a strappargli un
sorriso di prima mattina.



Occhio al tempo!
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